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毕业设计(论文)开题报告

题    目：   电脑多媒体音箱的设计 
 
学院：        设计艺术学院                       
专    业：  艺术设计           
学生姓名：   谢军
       学 号： 20020210213
  
指导老师：   蒋德军
                          
2005年 3 月 25 日

开题报告填写要求

1．开题报告作为毕业设计（论文）答辩委员会对学生答辩资格审查的依据材料之一。此报告应在指导教师指导下，由学生在毕业设计（论文）工作前期内完成，经指导教师签署意见及所在专业审查后生效。

2．开题报告内容必须用黑墨水笔工整书写或按此电子文档标准格式（可从教务处网页上下载）打印，禁止打印在其它纸上后剪贴，完成后应及时交给指导教师签署意见。

3．统一用A4纸，并装订单独成册，随《毕业设计（论文）说明书》等资料装入文件袋中。
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一、课题的目的与意义

音箱是技术相当成熟的产品，升级换代速度较慢，这些产品都是为了满足现代人生活的具体需要而出现，在这种情况下，各大厂商尽量避免直接的价格竞争，突出各自不同的产品特色，走个性化发展之路，突出个性化的外观设计，以给用户带来焕然一新的感受。其设计绝不像制作工艺美术品那样，单纯地为了形式而形式，更不仅仅为了座位豪华装饰的心理满足。设计中必须了解使用者将寄希望于该产品的是产品具有怎样的功能，使用者又具有怎样的生理与心理的特点，以及其社会文化的时代性与地域性特点。
音箱造型越来越新颖，别致，个性化。消费者对音箱的需要不再是停留在能用就行的阶段，也就是说，音箱对于他们已不仅仅是听音乐的工具，而是一种实用与装饰相结合，更是他们生活情趣的一部分体现。

本课题是对电脑多媒体音箱进行设计，吸取现有音箱在设计上的优点，完善自己的创意。主要从造型方面入手，同时考虑色彩和功能因素，以求设计出一款具有独特个性化元素的电脑音箱。
二、课题发展现状和前景展望

电脑音箱的发展相对来说发展还是很快的，市场也趋于成熟，它的前景十分广阔。
个性市场的竞争是最激烈的，销量远比高端产品大，而利润又比装机配套市场丰厚，所以产品也很多。这个市场的细分程度也最高，有些甚至成了定向开发产品，如：CS专用音箱。因此，这个市场是个性化的，没有任何一种外观和色彩能绝对吸引消费者。
1、发展现状：
（1）2006年，音箱原材料价格有所上涨，产品利润率降低，多数厂家都采取了相对保守的经营策略，新发布产品明显减少。另外，由于音箱市场相对成熟，价格上也比较稳定，2006年出现降价的产品还不到总体的十分之一。当然，2006年整个音箱市场也出现了新的热点，麦博和三诺的“独立功放”系列逐渐升温，漫步者“独立功放”系列产品C1/C2的推出，使“独立功放”技术成为音箱市场新的增长点；在年末，漫步者又提出了“超级线控”这个全新的概念。此外，三诺在N-35G这个2.0音箱上使用了电子分频技术，纳伟仕推出三款电子管音箱，音箱技术特性的成熟，迫使众多厂商只能不断的寻求差异化，不断推出独具匠心的新产品，以尽量减少同质化产品的出现。
品牌角度：音箱市场的竞争依然激烈，在聚集了50余家品牌的音箱市场中，漫步者、麦博等少数几大品牌瓜分了大部分的市场份额。麦博是2006年表现最出众的品牌，同2005年相比，其关注比例大幅增长7.8个百分点，且在2006年1至4季度中持续保持关注增长势头；以低价抢市场的三诺在2006年同样表现不俗，目前已跻身前五大最受关注的音箱品牌行列。
产品角度：2006年的音箱市场主要分为2.0、2.1、5.1和7.1 四个标准，其中2.1音箱的关注比例占据半壁江山；材质方面，木质音箱所占关注比例超过80%，其取代塑料音箱已成为一种趋势。
价格角度：100-300元音箱在2006年的用户关注度较高，关注比例约占整个市场的一半，500元以上音箱所占关注比例超过1/5。由于音箱原材料价格上涨，产品利润率下降，各厂商在2006年的降价活动较少。
（2）按声道类型划分，2006年的音箱市场主要分为2.0、2.1、5.1和7.1 四个标准。据ZDC调查结果显示，2.1音箱的关注比例超过了整个市场的一半，达到52.0%；其次是2.0音箱，关注比例为19.6%；5.1音箱的关注比例为11.8%，7.1音箱目前的用户关注度很低，仅为1.1%。
2.1音箱由于价格便宜，同时拥有不错的低音效果，一般是装机用户配置音箱时的首选产品；2.0音箱外观简洁、节约空间，特别适合追求纯音乐感受的用户；对于追求多方位音效，特别是经常观看DVD影片和玩游戏的用户来说，选择5.1或7.1音箱则比较适合。
2、前景展望：
（1）产品规格变化预测：2.1仍是主力产品，厂商会突出个性化。2006年最受用户关注的产品是价位100-300元之间的2.1系列音箱，该系列产品能够满足大多数消费者的音乐需求，且一般有不错的音质。
（2）产品价格走势预测：主流产品降价空间不大。音箱是技术相当成熟的产品，升级换代速度较慢，由于2006年音箱原材料价格又有所上涨，更增加了提高利润率的难度。在这种情况下，各大厂商尽量避免直接的价格竞争，突出各自不同的产品特色，走个性化发展之路。
（3）技术发展趋势预测：迷你音箱发展势头良好。迷你音箱体积小巧、造型精致，已逐渐成为一种时尚产品。随着笔记本产品与液晶显示器的快速普及，迷你系列产品将受到越来越多的用户关注。
三、课题主要内容和要求

改良性产品开发设计是基于现有产品基础上的优化和改进设计，使产品更适合于人的需求，市场的需求，环境的需求，或者更适合新的技术手段。由于社会的发展、技术的进步永无止境，所以，从这个意义上来说，产品改良的可能性将是无限的。

本课题是有针对性的外观造型设计，主要是在现有基础上的外观个性化再设计。根据市场上产品还未完善的方面找到新的突破口。在保证最好的体现功能基础上追求外观造型上的突破，更适合“年轻人”这个大众消费群。

四、研究方法、步骤和措施

1、产品设计的立案阶段

（1）市场调查和多方面资料收集。对目标人群进行进一步调查，得到更准确的定位。要求考虑到设计的个性化。对形态、功能、材料、色彩、使用方式、结构、装饰等方面进行初步构思，对整体方案有概略设想。
（2）产品功能：排除已有产品的形象性干扰，根据相近产品的竞争关系设定基本特征
（3）概念：在脑海里形成初步印象

（4）包括：了解市场需求和技术的先进点；明确产品的市场和消费者定位；做出产品设计的基本概念方案。

2、产品设计的构思阶段

（1）产品功能、构造、用途、流行趋势

（2）大量草图、创意思考、研究探讨

（3）初步草图，进一步细化，选定方案，再细化
（4）形态的展示、设计的方向

3、决定设计方案

（1）考虑功能、构造是否适当，市场销售是否具有吸引力

（2）功能构造具体化，对细节推敲、研讨

（3）色彩、称呼、设计亮点、方案报告、定案的模型制作

（4）手绘效果图、电脑建模和渲染效果图
（5）实体模型制作

（6）展示版面设计
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	指导教师意见：

	1．对“开题报告”的评语：

                 

2．对本课题的深度、广度及工作量的意见和对设计（论文）结果的预测：
          

                                       指导老师：               

                                             年   月   日

	所在专业审查意见：

                        

负责人：               

                                            年    月   日
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